Tavling om basta annons avgjord

(ML &kartidningens pristdvling om arets
basta lakemedelsannons avgjordes nyli-
gen. Priset for basta produktannons i La-
kartidningen under ar 2000 tilldelades —
efter intensiv jurydiskussion — Wyeth
Lederle och Heart reklambyra for en an-
nons om Efexor (venlaflaxinhydroklo-
rid), ett medel mot olika former av de-
pression.

Téavlingsjuryn har bestatt av:

e Peter Béadrnhielm, marknadschef,

Lakartidningen

* Olof Edhag, 6verdirektor vid Soci-

alstyrelsen

« Karl-Patrik Jonsson, AT-ldkare vid

Torsviks vardcentral, Liding6

* Bo Lennholm, chefredaktor Likar-

tidningen

* Patric Thulin, AD vid reklambyran

Gazoline.

* Tavlingsarrangdr och protokoll-

forare var Britt Marie Aronsson, an-

nonschef vid Lakartidningen.

Juryns motivering

»Tilltalande och spdnnande produktre-
klam pa medicinskt informativ och sak-
lig grund. Annonstexten och den grafis-
ka utformningen ser genomgdende seri-
ost och balanserat pa ett seriost pro-
blem. Grafiskt och bildmdssigt dr an-
nonsen kreativt uformad, med drag av
konstndrliga aspekter och ett poetiskt
bildsprak.«

Juryn anser att annonsen sticker ut
bland &vriga annonser, att annonsrubri-
ken vicker intresse och att hela presen-
tationen som sddan kénns nydanande i
forhallande till det relativt schablonise-
rade standardkoncept som ménga gang-
er priglar lakemedelsreklamen. Juryn
noterar samtidigt, som en mindre rand-
anmérkning, att annonsen dr ndgot svar-
last genom att vit text lagts pa orolig
svartgra botten.

I'tdvlingens avgdrande skede bedom-
des tre finalister som valts ut bland ett
stort antal anmilda bidrag. De tre an-
nonserna anses alla frimja det grundvill-
kor som var uppsatt for tdvlingen — att
premiera nytinkande inom svensk ldke-
medelsreklam.

Det bir observeras att juryns urval och
bedomning foretrddesvis ér relaterade
till annonsernas reklamtekniska form-
sprak och deras pedagogiska uppbygg-
nad. Grundfragan 4r: kommunicerar an-
nonserna bra eller inte med sin maél-
grupp? Nagon farmakologisk eller me-
dicinsk viardering har ej ingétt i juryns
uppdrag — undantaget en rent grundldg-
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gande granskning av de bedémda re-
klamtexternas faktamissiga saklighet.
Alla tre annonserna beddéms vara av god
kvalitet bade kreativt och med tanke pa
medicinskt informationsvérde. Juryn
anser, generellt, att en bra lakemedels-
annons maste vara bade saklig och kor-
rekt och utformad sa att den kan fanga 14-
sarens uppmarksamhet.

Forutom Efexor inkluderade finalen
en annons for Havrix (ett vaccin fran
SmithKline Beecham mot infektioner
orsakade av hepatit A-virus) och en an-
nons for Risperdal (risperidon), ett me-
del fran Janssen-Cilag mot olika former
av psykostillstand.

Juryns kommentar om de tva annonser
som kom pa delad andra plats lyder:

SmithKline Beechams annons for
Havrix star for: »Ett modernt formsprak
och ett rakt tilltal som vdcker ldsarens
uppmdrksamhet och intresse«.

Janssen-Cilags annons for Risperdal
lyckas: »Pad ett intressevickande — och
samtidigt positivt och balanserat — sdtt
belysa de farmakologiska behandlings-
mojligheterna i ett tungt kliniskt pro-
blem. Annonsens bildsprak ger en pd-
tringande, men exakt och kliniskt rele-
vant blixtbelysning av ett av de problem
som ldkemedlet skall angripa«.

Lakartidningen gratulerar Wyeth Lederle
till segern i tdvlingen om bésta lakeme-
delsannons under &r 2000. Produktchef
Johan Molin pa Wyeth Lederle tilldelas
forsta pris i form av en weekendresa for
tvéa personer till Berlin. Lakartidningen
gratulerar ocksd de ansvariga pd Heart
Reklambyra: projektledare Bjorn Lars-
son, art director Jonas Svedberg och co-
pywriter Niklas Nilsson.

Ett grattis ocksa till de tva som fick
hedersomnamnande:

Produktchef Stefan Séder pa Smith-
Kline Beecham, som haft ansvar for an-
nonsen for Havrix; utformad och gestal-
tad av reklambyran Lowe Lintas under
ledning av Mirjam Melzer, art director
Christer Stolpe, copywriter Asa Kil-
venstam och produktionsledare Eva Sa-
muelsson.

Produktchef Niclas Holmquist pa
Janssen Cilag har ansvarat for annonsen
for Risperdal. Annonsen ar utformad
och gestaltad av reklambyran Rosell &
Co under ledning av Linus Hansson, art
director John Gulin och copywriter Klas
Rosell.

Lakartidningen vill fortsdtta att pre-
miera bra och nyskapande ldkemedels-
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reklam och kommer att bjuda in till en
tavling p4 samma villkor ockséa for an-
nonser som publicerats under r 2001.
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