Skramselpropaganda oetisk metod
for Cancerfondens pengainsamling

Att védja till fruktan ar ett klassiskt satt att paverka. Cancerfonden
underblaser enligt var mening bade fruktan och fordomar i sin kam-
panj »Cancern talar« for att skrdmma manniskor att skdnka pengar
till cancerforskningen. Ar sddan skramselpropaganda verkligen

etiskt forsvarbar?
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Ar det goda uppsatet att samla in
pengar till cancerforskning nigot som
tillater att etiska hansyn far vika? Vi stil-
ler fragan utifrdn kampanjen »Cancern
talar«, som spreds via massmedier i bor-
jan av maj 20035.

Cancern »talar« till oss

I Cancerfondens (fortséttningsvis CFs)
tre kampanjtexter »talar« en forkropps-
ligad Cancer direkt till oss. Cancern be-
rattar att han (eller hon?) tidigare »kun-
de hérja fritt« men att det nu blivit an-
norlunda, och Cancern dr w»illa till
mods«. »Det dr Cancerfondens fel allti-
hop«, gnéller CFs personifierade Herr
Tumdr eller Fru Svulst med smart sjélv-
ironi. Cancern kinner sig traingd men har
inte gett upp utan hotar: »Kénn dig inte
overdrivet trygg.»

Bakom denna kampanj stir enligt
CFs kommunikationschef Ellinor Boll-
man pad CFs webbplats ett »vasst och
kreativt team med ett stort engagemang

Maktlgshet ar vad kampan-
Jjen férmed|ar till médnniskor,
eftersom det bara ar Can-
cerfonden som kan hjélpa —
och dé bara om den far
pengar, mycket pengar.
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och hjarta for cancerfragan«. Kampan-
jen ma betraktas som skicklig mark-
nadsforing, men vi ifrgasatter dess etis-
ka kompass. Vi menar att CF underbla-
ser fordomar och fruktan.

Oetiskt att demonisera

Att minniskor historiskt personifierat
och demoniserat sjukdomar som onda
viasen, vilka maste blidkas, kan vara for-
stdeligt. P4 manga hall fortlever synen
pa sjukdom och déd som orsakade av ex-
terna krafter, vilka hotar en livgivande
balans mellan ont och gott.

Enskilda ménniskor brottas ofta med
orsaksfragor kring straff och skuld i for-
hallande till sdidana makter (Varfor drab-
bas just jag?). Forestdllningar kring per-
sonifierade onda makter kan leda till sa-
dan skrick for att drabbas att de paverkar
ménniskors vélbefinnande.

Att CF i Sverige ar 2005 medvetet
spelar pa sddana fordomar &r, menar vi,
kansloméssigt manipulativt och oetiskt.
CFs strategi att f4 méanniskor att skdnka
pengar till forskning har moraliskt tvi-
velaktiga grunder.

Oetiskt att inge fruktan

Att védja till fruktan, s k fear appeals, ar
ett klassiskt grepp for att paverka bete-
endefordndring och livsstil, tex vid
HIV/aids eller hjart—karlsjukdom. I CFs
kampanj handlar inte budskapet om re-
ella mojligheter att paverka sin situation.
Hiar géller det inte orsaksfragor som

SEANA CaTCarioncion. M
En av Cancerfondens annonser som kritiseras i artikeln.

2783



skulle ga att paverka genom handling el-
ler egna val. Syftet ér att skrimma mén-
niskor att skdnka pengar for att hantera
Herr Tumor eller Fru Svulst!

Folkhilsoinstitutet ssmmanfattar i en
rapport hur detta kan hanteras. En av
punkterna lyder: »Hotfulla budskap bor
blandas upp med 16ftesrika.« Detta skul-
le innebdra att skrdmselpropaganda &r
etiskt forsvarlig i sérskilda situationer,
om man samtidigt inger hopp.

CF talar om en cancerfri virld. Men
sadana l6ften rimmar falskt med vad
dessa demoner formedlar. Vad hénder
om CF inte fér in tillrdckligt med pengar
till sin forskning?

Vad hiander om ménniskor inte blir
radda nog och skénker pengar? Logiskt
sett skulle ddrmed allmidnheten bli
medansvarig for att visionen om full-
stindig cancerfrihet inte kan uppnés.
Ar denna skrimselpropaganda etiskt
forsvarbar?

Brott mot PR-koden?

»Vi vill inge hopp«, sidger kommunika-
tionschefen Ellinor Bollman i ett press-
meddelande. Men vi ifragasétter om
hoppet om fullstéindig cancerfrihet ar re-
alistiskt samt om inte en kampanj som
underblaser sdvil radsla som vidskeplig-
het for att samla in pengar i realiteten
sander helt andra budskap. Maktldshet
ar vad kampanjen formedlar till ménni-
skor, eftersom det bara dr CF som kan
hjalpa — och da bara om den far pengar,
mycket pengar.

Vi undrar om inte kampanjmakarna
bryter mot tvd av punkterna under av-
snittet om »socialt ansvar« i internatio-
nella handelskammaren ICCs mark-
nadsforingskod. Dér star bla under
andra punkten att »Reklam far inte utan
vagande skal spela pa radsla eller fruk-
tan« och under fjarde punkten att »Re-
klam far inte vddja till 6vertro eller vid-
skepelse«.

Vilka etiska &vervidganden har CF
gjort infor utformningen av kampanjen
»Cancern talar«?

*

Potentiella bindningar eller javsforhal-
landen: Inga uppgivna.
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Replik:

Vart nya budskap ar
»nen battre morgondag«

| kampen mot cancer ar Cancerfonden helt beroende av gavor fran
enskilda personer och foretag. Var kampanj »Cancern talar« fick
bade positiva och negativa reaktioner, vilket visar pa det svara med
kommunikation. Vi beklagar om annonserna vackt anstét hos en del
och tar med oss synpunkterna infér kommande kampanijer.
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David Finers och Lisbeth Sachs’ de-
battinligg om Cancerfondens an-
nonskampanj »Cancern talar« visar att
cancerfragan dr viktig och beror. I sam-
band med kampanjen i borjan av aret
fick vi en del reaktioner bade fran mén-
niskor som tyckte att det var bra att Can-
cerfonden stack ut hakan i denna vikti-
ga fraga och fran dem som ifragasatte
anslaget.

Vér ambition med kampanjen var att
visa den positiva utveckling som sker

Pa 6o-talet var det
bara 26 % av mdnnen som
dverlevde en cancersjukdom.
Idag dr det 53%.

Statistiken talar sitt tydliga sprak.
Cancern gar att besegra, Hjdlp oss bli
dnnu battre pa att hitta metoder som
stoppar, lindrar och botar cancer, Satt
in ditt bidrag pa pg 9o 1986-c eller gd
in pad waww.cancerfonden.se, dir det
finns fler sdtt att skinka pendar, eller
ring var givartelefon, 020-78 11 74,

Caria sea kunmia bolas, et i vir vision. Genom olika foomer
v gdvor frdn privaipersoner och firetag & Cancerfonden den

enskill sifirsta finarsidren av svensk cancerforskrang. Cirka
g forskningsproiek Frensienss via Cancerlonden varje &
Carcefonder [r inga slalliga bidrag

Den kritiserade annonsen kompletterades
med denna, publicerad pa annan plats i
tidningen, pdpekar Cancerfonden.

inom cancerforskningen. Darmed ville
vi dven inge hopp genom att visa att bi-
drag till forskningen ger resultat.

For att nd ut med detta viktiga bud-
skap och minimera risken att forsvinna i
mediebruset, inte minst fran kommersi-
ella annonsorer, valde vi ett tydligt bud-
skap. Utgadngspunkten var att »cancern
talar«, och alla otrevliga fakta som togs
upp &r dessvirre den krassa verklighe-
ten; den vi vill forbittra genom forsk-
ning.

Samtidigt kommunicerades allt det
goda som forskningen bidragit med, t ex:
»Pa 60-talet var det bara 26% av mannen
som Overlevde en cancersjukdom. Idag
ar det 53%« och »ldag 6verlever 97% av
alla som far testikelcancer, vilket dr en
enorm forbéttring pa bara 30 ar«. Dessa
budskap visar pa den positiva utveckling
som vi dstadkommit genom forskning.

Helt beroende av gavor
Cancerfondens vision dr att »Cancer ska
kunna botas«, och i den kampen &r vi
helt beroende av gavor fran privatperso-
ner och foretag eftersom Cancerfonden
inte har nagra statliga bidrag.
Cancerfonden &r idag den enskilt
storsta finansidren av svensk cancer-
forskning, och varje ar finansierar Can-
cerfonden drygt 400 cancerforsk-
ningsprojekt och ett 30-tal cancerfors-
kartjénster.

Tar med oss synpunkterna

Vi beklagar att var annonskampanj har
vackt anst6t hos en del, och vi tar med
oss synpunkterna i resonemang kring
kommande kampanjer.

Sommarens TV-reklam hade ett helt
annat anslag — »Tack for ditt bidrag till
nagon annans morgondag«. Dar ville vi
kommunicera virdet av att ge.

Vi 4r alla olika och ser och bedomer
samma budskap pé olika sitt. Just detta
gor kommunikationen vansklig om na-
got sa viktigt som behovet av pengar for
att géra morgondagen béttre for patien-
ter och anhoriga som drabbas av can-
cer. ¢
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