B DEBATT OCH BREV

ten anpassning till - fér att anvinda re-
klamsprak - »det nuvarande medie-
landskapet«? Vad blir da nasta steg?
Kommer man att anlita »Naken-Jan-
ne« eller nagon annan dokusapakandis
i sin marknadsforing? Eller kommer
man i samma »vassa och kreativa« anda
attillustrera en eventuellt kommande
kampanj om dggstockscancer med en
brinnande stubintrad i slidan pa en
kvinna?

For Cancerfondens marknadsavdel-
ning tycks all publicitet vara god publi-
citet. Uppseendevickande reklam kan
mojligen 6ka intdkterna pa kort sikt,
men ir enligt min mening pa lang sikt
forédande for Cancerfondens anseende.
Forutom det 16je som de infantila an-
nonserna vicker bidrar de till att skapa
trotthet och leda mot det allt hogre ton-
laget i »reklambruset«.

Andra annonser i Cancerfondens »Prata
prostata«-kampanj (t ex i Expressen den
13 och 18 september 2005) har foljande
hurtiga text: »Prostata? Rysk forfattare,
sent 1800-tal« och »Prosta-
tan? Den ligger bredvid poly-
gripeniverktygsladan«.

Enligt en journalistisk
grundregel ska man inte
overskatta ldasarens kunska-
per men inte heller under-
skatta ldsarens férstand. Om
den medicinska professio-
nen - och dven vi medicin-
skribenter - ibland bryter
mot den férstndmna regeln
sé tycks det bland méanga re-
klammakare snarare vara ef-
terstravansvirt att bryta mot
den sistndmnda.

I sitt defensiva svar till Da-
vid Finer och Lisbeth Sachs
skriver Cancerfondens kom-
munikationschef Ellinor
Bollman (Likartidningen
39/2005, sidan 2784): »For
att nd ut med detta viktiga
budskap och minimera risken att for-
svinnaimediebruset, inte minst fran
kommersiella annonsorer, valde vi ett
tydligt budskap.«

Ingen ifragasétter nog att Cancerfon-
den maste ses och horas for att fa in
pengar till sin verksamhet, men man
kan undra om reklamen kan bli s& myck-
et mer kommersiell och osmaklig &n de
ndmnda annonserna.

Som kontrast ger Ellinor Bollman exem-
pel pad mer lagmald reklam, som nog alla
kan sympatisera med, men det ar ett
maérkligt forsvar. Tink om exempelvis
Cancerfondens forskningsndmnd - som
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Fran att ha star-
tat som ideella
folkrorelser ver-
kar man nu se
sig i forsta hand
som »varumar-
ken, later an-
damalen helga
medlen och har
maximering av
insamlade
pengar som det
helt 6vergripan-
de malet.

mycket omsorgsfullt granskar forsk-
ningsansékningarnas kvalitet — skulle
resonera pa motsvarande sitt. D4 skulle
man kunna férsvara eventuella anslag
till forskning av undermalig kvalitet
med orden: »Ja, men vi ger pengar till
forskning av hog kvalitet ocksal«

I ekonomiskt kérva tider stélls pa
Cancerfonden allt hardare krav pa
forskningsprojektens kvalitet och utvar-
deringen av dessa. Men vilka krav stéller
man pa utvirdering avannonskampan-
jerna? Hur »vetenskapligt« méter man
en annonskampanjs framgang eller
misslyckande?

Pa sin hemsida skryter Cancerfonden
med att man fatt ett reklampris for sin
bréstcancerkampanj » Rosa bandet«
(»75-wattaren vid den arliga utdelning-
en av100-wattaren, tivlingen som belo-
nar kreativ reklam som ger effekt«).
Mojligen séger detta mer om reklamb-
ranschen 4n om kvaliteten pa Cancer-
fondens annonser. Har juryn t ex lyssnat
padet radioreklaminslag diar man forso-
ker skuldbeldgga kvinnor
som behandlats for brostcan-
cer genom att antyda att det
nu ir dags att »betala tillba-
ka« till Cancerfonden f6r de
framsteg inom sjukvarden
som de fatt ta del av?

Det dr minst sagt sorgligt att
se ideella organisationer som
Cancerfonden, Hjart-Lung-
fonden och Barncancerfon-
den - som manigrunden
kinner stark sympati for —
mer och mer forvandlas till
kommersiella insamlingsfo-
retag som inte dr frimmande
for aggressiv och oetisk
marknadsforing. Fran att ha
startat som ideella folkrorel-
ser verkar man nu se sigi
forsta hand som »varumaér-
keng, later indamalen helga
medlen och har maximering avinsamla-
de pengar som det helt 6vergripande
malet. Vad anser exempelvis Sveriges 14-
karforbund, en av Cancerfondens cirka
40 huvudmannaorganisationer, om
denna tilltagande »marknadsanpass-
ning«?

B Potentiella bindningar eller jévsforhdllan-
den: Artikelforfattaren har i mer dn tio ar va-
rit medlem i och frilansskribent for Cancer-
fonden (senast forfattare till den populdrve-
tenskapliga skriften » Cancer i siffror 2005«).
Han dr dven medlem i Hjdrt-Lungfonden och
har vid ett flertal tillfdllen medverkat med ar-
tiklar i Hjdrt-Lungfondens kvartalstidskrift.

Riskabel
rubriksattning om
B-vitaminer och
hjart-karlsjukdom

Rubriken till Jan-Hékan Janssons notis
under Nya Ron i Likartidningen 3/2006
(sidan 126), »Riskabelt ge B-vitamin vid
hjart-kéarlsjukdom, speglar méjligen
forfattarens stindpunkt, men saknar
stod i den metaanalys som dr angiven
som referens i notisen. Om Lakartid-
ningen med bibehallen seriositet ska
publicera »Nya Ron« med bas i andra
tidskrifters artiklar, borde savil inne-
héllireferat som rubrikséttning spegla
det verkliga innehallet i den refererade
artikeln.

I Jan-Hékans Janssons notis disku-
teras aven preliminira resultat fran
NORVIT-studien, en norsk interven-
tionsstudie som dnnu inte blivit publi-
cerad, och som man ddrmed inte kan dra
langtgaende slutsatser ifran. NORVIT-
studien har presenterats muntligt av an-
svarig provare vid fler dn ett tillfalle, och
forvanande nog med olika resultat. Det
mest seridsa maste vara att invinta att
studieresultaten blir publicerade.

Anne Bergman
medical director
anne.bergman@recip.se

Britta Lewald
medical advisor; bada vid Recip AB

Replik:
Vi tar till oss
av kritiken

Vi tar till oss Anne Bergmans och Britta
Lewalds kritik. Rubriken hade varit kor-
rekt om den speglat resultaten av en val-
gjord randomiserad studie eller meta-
analys. Sjalvklart maste man vara forsik-
tig med att dra slutsatser pa grundval av
kongressrapporter och annat opublice-
rat material. S& 4ven om véra forfattare
maste ha friheten att fa uttrycka sin
asikt sa bor rubriker spegla det som ar
klart belagt snarare dn det som aterstar
attvisa.

Josef Milerad

docent, medicinsk chefredaktor,
Lakartidningen
josef.milerad@lakartidningen.se
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